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(procedura udzielenia zamoéwienia zgodnie z zasada konkurencyjnosci)

. ZAMAWIAJACY
Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne Sp. z 0. 0.
ul. Wesota 7, 62-200 Gniezno

adres strony internetowej: www.mpk.gniezno.pl

tel. (061) 426 23 77, fax (061) 426 30 59
NIP 784 10 07 866, REGON 630967846

Zaprasza wszystkie podmioty posiadajgce doswiadczenie w dziatalnosci objetej ninigjszym

Zapytaniem do ztozenia oferty cenowej na wykonanie ustugi pn:

,Realizacja dziatan informacyjno — promocyjnych w ramach projektu

Budowa systemu integrujacego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami osciennymi”

wspatfinansowanej ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego Unii Europejskie),
w ramach projektu Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014 - 2020,
Dziatanie 3.3 Wspieranie strategii niskoemisyjnych, w tym mobilnos¢ miejska, Poddziatanie 3.3.1

Inwestycje w obszarze transportu miejskiego zgodnie z opisanymi ponizej warunkami.

Postepowanie prowadzone w trybie zapytania ofertowego, zgodnie z zasadg konkurencyjnosci
I Wytycznymi Instytucji Zarzgdzajgcej Wielkopolskim Regionalnym Programem Operacyjnym na lata
2014 - 2020 w sprawie kwalifikowalnosci kosztéw objetych dofinansowaniem ze srodkow

Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego z dnia 30 listopada 2017 r.



Zamawiajgcy uniewaznia postepowanie o udzielenie zamdwienia, jezeli cena najkorzystniejszej oferty
lub oferta z najnizsza ceng przewyzsza kwote, ktérg zamawiajgcy zamierza przeznaczyC
na sfinansowanie zamowienia, chyba ze zamawiajacy moze zwiekszy¢ te kwote do ceny

najkorzystniejszej oferty.

IIl.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Celem projektu Miejskiego Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w Gnieznie jest
stworzenie zrownowazonego systemu transportowego i zwiekszenie roli niskoemisyjnego
transportu publicznego w komunikacji na terenie Miasta Gniezna.

Celem szczegdtowym zadania w projekcie jest realizacja dziatan informacyjno — promocyjnych,
poprzez budowanie pozytywnego wizerunku komunikacji miejskiej oraz zachecanie do
korzystania z tej formy transportu. Ponadto informowanie opinii publicznej, w tym w
szczegdlnosci odbiorcow produktéw i rezultatdw projektu o korzysciach wynikajgeych z jego
realizacji.

2. Wspdlny Stownik Zaméwier (CPV):
79.34.22.00-5 ustugi w zakresie promogji
39.29.41.00-0 artykuty informacyjne i promocyjne
3. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia

Zakres zamdwienia obejmuje opracowanie koncepcji kampanii, wdrozenie i koordynacje
wszelkich dziatari w jej ramach oraz przekazanie praw autorskich do wszystkich projektow
przygotowanych w celu realizacji kampanii. Wykonawca zrealizuje kampanie zgodnie
z opracowana przez siebie strategia, uwzgledniajacg wszystkie opisane ponizej dziatania.

Przekaz nalezy skierowaé¢ do mieszkaricow miasta Gniezna i gmin osciennych, pasazerow
komunikacji miejskiej, kierowcéw, jak réwniez turystéw odwiedzajgcych ten region, tak aby
skutecznie dotrze¢ z informacjg do jak najszerszego grona beneficjentéw projektu. Projekt

kampanii powinien by¢ komplementarny z polityka zréwnowazonej mobilnosci miejskie.

3.1 Przvaotowanie, druk, montaz i demontaz materiatu informacyjno — promocyjnego dla projektu

pn. "Budowa systemu integrujacego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami osciennymi”

na autobusach komunikacii mieiskiej w postaci oklejenia autobuséw w wersji fullback (caty tyt

autobusu) taczna liczba plakatdw 96 sztuk.




£

M=
GNIEZNO
Zamowienie podzielone zostanie na 4 etapy wykonania, roztozone w nastepujgcych ilosciach |
czasie:
1. Maj 2018 r. — 24 sztuki
2. Czerwiec/lipiec 2018 r. — 12 + 12 sztuk
3. Sierpien/wrzesien/pazdziernik 2018 r.— 12 +12 sztuk
4. Listopad/grudzien 2018 r. — 12 +12 sztuk
OPIS:

Full back — szyba folia OWV Ikonos, klapa folia mono + laminat ORACAL 3164

Wykonawca zobowigzany jest przygotowac 8 projektéw kampanii informacyjno - promocyjnych,
budujgcych pozytywny wizerunek komunikacji miejskiej oraz zachecanie do korzystania z tej formy
transportu a takze promujgcych projekt Miejskiego Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. 0.
w GnieZnie pn. "Budowa systemu integrujgcego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami
osciennymi” i informujgcych spoteczenstwo o uzyskanym dofinansowaniu z Funduszy Europejskich.
Montaz i demontaz materiatu informacyjno — promocyjnego na autobusach w wers;ji fullback bedzie
odbywat sie w siedzibie Miejskiego Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w GnieZnie,
ul. Wesota 7.

3.2 Zaprojektowanie, wykonanie i dostawe materiatdw informacyjno - promocyjnych (ulotek

i plakatow) w projekcie pn. "Budowa systemu integrujacego_transport publiczny Miasta Gniezna

Z gminami osciennymi”.

1. Opracowanie projektu graficznego, wydruk i dostawa ulotki informacyjnej:
- Format: A6, zadruk full color dwustronny papier kreda 150 g
- Naktad: 40.000 sztuk
2. Opracowanie projektu graficznego, wydruk i dostawa plakatu informacyjnego:
- Format: A2 papier 130 g zadruk full color jednostronny
- Naktad: 800 sztuk
Wykonawca zobowigzany jest przygotowac, wydrukowac¢ i dostarczy¢ do siedziby Miejskiego
Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w GnieZnie, ul. Wesota 7, ulotek i plakatow
budujgcych pozytywny wizerunek komunikacji miejskiej oraz zachecanie do korzystania
z tej formy transportu a takze promujacych projekt Miejskiego Przedsiebiorstwa

Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w GnieZnie pn. "Budowa systemu integrujgcego transport



publiczny Miasta Gniezna z gminami o$ciennymi" i informujgcych spoteczenstwo o uzyskanym

dofinansowaniu z Funduszy Europejskich.

Wykonawca zobowigzany jest przygotowac 4 projekty kampanii informacyjno — promocyjnych.

Zamowienie podzielone zostanie na 4 etapy wykonania, roztozone w nastepujacych ilosciach

i czasie:

R

Maj 2018 r.— ulotki 10.000 sztuk + plakaty 200 szt.

Czerwiec/lipiec 2018 r.— ulotki 10.000 sztuk + plakaty 200 szt.
Sierpien/wrzesier/pazdziernik 2018 r.— ulotki 10.000 sztuk + plakaty 200 szt.
Listopad/grudzien 2018 r.— ulotki 10.000 sztuk + plakaty 200 szt.

3.3 Przvaotowanie 4 spotdow _informacyjno - promocyjnych na telebimy w projekcie

pn. "Budowa systemu integrujacego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami

osciennymi”.

Wykonawca zobowigzany jest przygotowa¢ spoty budujgce pozytywny wizerunek komunikacji

miejskiej oraz zachecanie do korzystania z tej formy transportu a takze promujacych projekt

Miejskiego Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w Gnieznie pn. "Budowa systemu

integrujgcego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami osciennymi® i informujgcych

spofeczenstwo o uzyskanym dofinansowaniu z Funduszy Europejskich.

Zamodwienie podzielone zostanie na 4 etapy wykonania, roztozone w nastepujacych ilosciach
i czasie:

1. Maj 2018 r. — przygotowanie 1 spotu informacyjno - promocyjnego, dostosowanego do
emisji co 9 min. (przez 15 sekund) oraz co 4,5 min. (przez 15 sekund), w dwéch miejscach na
terenie miasta Gniezna, format pliku avi.

2. Czerwiec/lipiec 2018 r. - przygotowanie 1 spotu informacyjno - promocyjnego,
dostosowanego do emisji co 9 min. (przez 15 sekund) oraz co 4,5 min. (przez 15 sekund), w dwoch
miejscach na terenie miasta Gniezna, format pliku avi.

3. Sierpier/wrzesieri/pazdziernik 2018 r. - przygotowanie 1 spotu informacyjno -
promocyjnego, dostosowanego do emisji co 9 min. (przez 15 sekund) oraz co 4,5 min. (przez 15

sekund), w dwdch miejscach na terenie miasta Gniezna, format pliku avi.
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4, Listopad/grudziern 2018 r. - przygotowanie 1 spotu informacyjno - promocyjnego,
dostosowanego do emisji co 9 min. (przez 15 sekund) oraz co 4,5 min. (przez 15 sekund), w dwdch

miejscach na terenie miasta Gniezna, format pliku avi.

3.4 Promocja kampanii w_mediach spotecznosciowych w projekcie pn. "Budowa systemu

intearujaceaqo transport publiczny Miasta Gniezna z gminami osciennymi”.

Wykonawca zobowigzany jest przygotowac promocje kampanii w mediach spotecznosciowych
budujaca pozytywny wizerunek komunikacji miejskiej oraz zachecanie do korzystania z tej formy
transportu a takze promujgcg projekt Miejskiego Przedsiebiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. o.
w Gnieznie pn. "Budowa systemu integrujacego transport publiczny Miasta Gniezna z gminami
osciennymi” i informujacych spoteczenstwo o uzyskanym dofinansowaniu z Funduszy

Europejskich. Okres promocji kampanii do konca 2018 r.

3.5 Przeprowadzenie kampanii informacyjno - promocyinej w prasie lokalnej dotyczgca projektu

pn. "Budowa systemu intearujaceqo transport publiczny Miasta Gniezna z gminami o$ciennymi”

(opracowanie i publikacja informacji prasowych — emisja 8 ogtoszen).

Wykonawca zobowigzany jest przygotowaé propozycje 8 ogfoszen, poswieconych gtownym
zatozeniom Projektu, wptywie realizacji Projektu na poprawe stanu srodowiska oraz korzy$ciom

wynikajgcym z realizacji Projektu dla mieszkancdw Gniezna i gmin osciennych.

Zamdwienie podzielone zostanie na 4 etapy wykonania, roztozone w nastepujgcych ilosciach
i czasie:

il Maj (2) — strona redakcyjna

Czerwiec/lipiec (2) — strona redakcyjna

Sierpien/wrzesien/pazdziernik (2) - strona redakcyjna

> W™

Listopad/grudzien (2) — strona redakcyjna i ogtoszeniowa
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3.6 Materiaty informacyjno _— promocyine do projektu Miejskiego Przedsiebiorstwa

Komunikacyvineao Sp. z 0. 0. w GnieZnie pn. "Budowa systemu integrujgcego transport publiczny

Miasta Gniezna z gminami osciennymi”

Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ do siedziby Miejskiego Przedsigbiorstwa
Komunikacyjnego Sp. z 0. 0. w GnieZnie, ul. Wesota 7:

1, Termos ze stali nierdzewnej 55 sztuk. Termos 500 ml ze stali nierdzewnej, podwajne
cianki, system otwierania/zamykania przy pomocy przycisku. Grawer na 1 elemencie. Wymiary
@ 6,8 x245cm.

2. Kubek termiczny 80 sztuk. Kubek od 400 do 500 ml z plastikowg pokrywks i rgczka, zdolny
do utrzymania ciepta przez co najmniej 3,5 h. Kolor zétty. Grawer.

3. Latarka 55 sztuk. Latarka w technologii LED, wykonana ze stali nierdzewnej. Zasilana
bateriami dotgczonymi do produktu. Grawer. Pakowana w kartonowe pudetko.

4, Zestaw dtugopiséw (zestaw pismienniczy) 45 sztuk. Zestaw sktadajgcy sie z dtugopisu
oraz piéra kulkowego w twardym opakowaniu. Wktady w kolorze niebieskim. Dtugopis i pidro
o wymiarach: 135x12x12 mm. Nadruk.

8. Notes 145 sztuk. Notatnik w twardej oprawie. 80 kartek o gramaturze 70g/m2. Papier
chamois. Zamykany elastyczng tasma. Nadruk.

6. Czyscik do monitoréw i okularéw 650 sztuk. Wykonany z plastiku i poliestru o srednicy
10 cm. Wymiar 35x40x13. Nadruk.

7. Power bank 60 sztuk. Power bank 2000 - 3000 mAh, w zestawie kabel USB i koncowka
MICRO USB. Grawer/Nadruk.

8. Pendrive 75 sztuk. Pamie¢ USB 4 GB. Kolor — multikolor. Grawer.

Zamowienie podzielone zostanie na 4 etapy wykonania, roztozone w nastepujacych ilosciach

i czasie:

1. Maj — termos i kubek termiczny

2 Czerwiec/lipiec — latarka i zestaw dtugopisow

3 Sierpieri/wrzesien/pazdziernik - notes i czyscik do monitorow i okularow
4 Listopad/grudzien — power bank i pendrive



Wykoriczenie: grawer/nadruk z logotypem Funduszy Europejskich, Unii Europejskiej, logo

Zamawiajgcego, zgodnie z wymaganiami opisanymi w:

a. Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014 — 2020
w zakresie informacji i promocji;

b. Ksiedze identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programow
polityki spdjnosci na lata 2014 — 2020;

c. Karcie wizualizacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014 - 2020

d. Logo Beneficjenta — Migjskiego Przedsigbiorstwa Komunikacyjnego Sp. z 0. o.

w Gnieznie

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

5. Termin wykonania zamowienia — do dnia 31.12.2018 r. Rozpoczecie wykonywania
niniejszego zamowienia przez wykonawce nastgpi z dniem podpisania umowy.

6. Wykonawca jest zwigzany ofertg 30 dni.

7. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

.  WARUNKIUDZIALU W POSTEPOWANIU, PODSTAWY WYKLUCZENIA | ODRZUCENIA OFERT
ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY ICH SPEENIANIA
1. 0O udzielenie zamdwienia moga ubiegaé sie wykonawcy, ktorzy:
1.1 nie podlegajg wykluczeniu;
1.2 spetniajg warunki udziatu w postepowaniu dotyczace zdolnosci technicznej lub
zawodowey:
Zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
- w tym okresie, wykonat minimum 1 (jedng) ustuge, ktdrej przedmiotem byto
przygotowanie co najmniej koncepcji kampanii informacyjno — promujgcej z zakresu
publicznego transportu zbiorowego.
W celu potwierdzenia spelniania niniejszego warunku wykonawcy zobowigzani

sg przedtozy¢:
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W celu potwierdzenia spetniania przez wykonawce warunkéw udziatu w postepowaniu
dotyczacg zdolnosci technicznej lub zawodowej zamawiajgcy zada nastepujgcych
dokumentow:

Wykaz ustug wykonanych, a w przypadku $wiadczer okresowych lub ciggtych rowniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych ustugi zostaty wykonane, oraz
zataczeniem dowoddw okreslajgcych czy te ustugi zostaty wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa sg referencje bgdz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane, a w przypadku
$wiadczen okresowych lub ciggtych sa wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny
o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyskac tych dokumentow -
oswiadczenie wykonawcy; w przypadku $wiadczen okresowych lub ciagtych nadal
wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie

powinny byé wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jezeli wykaz, oswiadczenia lub inne ztoZzone przez wykonawce dokumenty budzg watpliwosci
zamawiajgcego, to zamawiajgcy moze zwrdci¢ sie bezposrednio do wiasciwego podmioty,
na rzecz ktdérego ustugi byty wykonane, a w przypadku swiadczer okresowych lub ciggtych

sg wykonywane, o dodatkowe informacje lub dokumenty w tym zakresie.

Weryfikacja spetnienia opisanych wyzej warunkéw dokonywana bedzie w formule /spetnia —
nie spetnia/ w oparciu o ztozone przez wykonawce o$wiadczenia i wykazy.

2. Informacja na temat wykluczenia i odrzucenia
Wykluczenia

2.1 Wykluczeniu z postepowania podlegajg oferenci powigzani kapitatowo lub osobowo
z zamawiajacym. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy beneficjentem lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
beneficjenta lub osobami wykonujgcymi w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane
z przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegolnosci

na:
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a)
b)

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spdtki cywilnej lub spotki osobowey;

posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akgji, o ile nizszy prég nie wynika z przepisow
prawa;

petnieniu  funkcji cztonka organu nadzorczego Ilub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

pozostawaniu w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii

bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Warunek braku powigzan kapitatowych i osobowych zostanie spetniony, jesli oferent przedstawi

o$wiadczenie zgodnie z zatgczonym do zapytania ofertowego wzorem. Ocena zostanie dokonana

poprzez analize o$wiadczenia (podpis pod o$wiadczeniem oznacza spetnienie warunku).

2.2 w celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia wykonawcy z udziatu w postepowaniu,

wykonawca do oferty dotgczy odpis z wiasciwego Rejestru lub Centralnej Ewidencji i Informacji

o Dziatalnosci Gospodarczej. W przypadku wykonawcy majacego siedzibe lub miejsce

zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolite] Polskiej sktada sie dokument lub dokumenty

wystawione w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce statego zamieszkania, przy

czym powinny by¢ one wystawione nie wczeéniej niz 180 dni przed uptywem terminu

sktadania ofert oraz przettumaczone przez ttumacza przysiegtego.

Odrzucenie

Odrzuceniu podlegajg oferty:
a) ktorych tresé nie odpowiada tresci zapytania ofertowego;
b) ztozone przez oferenta, ktdry nie spetnia warunkéw, okreslonych w zapytaniu
ofertowym;
c) ktore zostaty ztozone po wyznaczonym terminie na sktadanie ofert;
d) ztozone przez oferenta podlegajgcego wykluczeniu w zwigzku z istnieniem
powigzan osobowych lub kapitatowych
DOKUMENTY, JAKIE NALEZY DOLACZYC DO OFERTY, W CELU WYKAZANIA SPEENIANIA
WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:
1. Oswiadczenie wykonawcy o spetnianiu warunkdw udziatu w postepowaniu —

wykaz ustug (zatgcznik nr 3).
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2. Oswiadczenie wykonawcy o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania -
powigzania kapitatowe lub osobowe (zatgcznik nr 2).
3. Odpis z whasciwego Rejestru lub Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci

Gospodarcze).
Ponadto do oferty nalezy dotaczy¢: referencije (portfolio) oraz materiaty kampanii.
V. KRYTERIA OCENY OFERT WRAZ Z WAGAMI PUNKTOWYMI
Zamawiajgcy dokona oceny poszczegoinych ofert w oparciu o:
Kryterium I:
Cena oferty — 60%

Co= (cmin / Cr) x 60

Co— 0znacza iloé¢ punktdéw przyznanych ocenianej ofercie

Cmin — 0ZNaCza najnizsza cene brutto oferty (sposréd ofert podlegajgcych ocenie)

Cr— oznacza cene brutto oferty rozpatrywane)

Oferta w kryterium | moze uzyska¢ maksymalnie 60 punktéw. Do wyliczen bedzie brana taczna
cena brutto za realizacje zamodwienia. Punkty z kryterium cena bedg liczone z doktadnoscig do

dwodch miejsc po przecinku.
Kryterium II:
Koncepcja kampanii — 40%

Aby otrzymaé punkty w ramach kryterium koncepcja kampanii oferent zobowigzany jest

przygotowac i dotgczy¢ do oferty:

1. Wizualizacje projektu fullback
Wizualizacje projektu ogtoszenia w prasie
Wizualizacje ogtoszenia i plakatu
Wizualizacje termosu

Wizualizacje power banku

o o b~ W

Wykaz haset promocyjnych wykorzystywanych w kampanii

Wizualizacje w postaci wydruku lub jesli w wersji elektronicznej — pliki jpg

10
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VL.

Zestaw zatgczonych propozycji projektéw powinien by¢ kompletny, innowacyjny, estetyczny,
czytelny, schludny. Propozycje powinny zawierac rzeczowe i istotne informacje. Zawarte tresci

powinny by¢ charakterystyczne i odpowiednie do rodzaju materiatow.

Zestaw projektow graficznych zostanie oceniony przez 3 — osobowg komisje przetargowsa.
Maksymalna liczba punktéw wynosi 40 punktdw. Komisja stworzy ranking. Kazdy z cztonkow
komisji moze przyzna¢ badanej ofercie 0, 10, 40 punktow. Koricowa ocena przyznana
oferentowi za to kryterium bedzie srednig arytmetyczng ocen przyznanych przez wszystkie
3 oceniajgce osoby. Punkty z kryterium koncepcja kampanii bedg liczone z doktadnoscia

do dwoch miejsc po przecinku.

a) Projekt dobry - kompletny, innowacyjny, estetyczny, czytelny, schludny,
komplementarny z polityka zrownowazone] mobilnosci miejskiej. Oferta spetnia
w najwyzszym stopniu oczekiwania wyrazone w ocenianym kryterium i w tym zakresie
jest najbardziej adekwatna do wyrazonych wymagan — 40 punktow

b) Projekt dostateczny — w czesci odpowiadajgcy wymaganiom okreslonym przez
zamawiajgcego w ocenianym kryterium, mato czytelny, nie tgczy sie w jedng catosc —
10 punktow

c) Projekt niedostateczny — projekt niekompletny, nie zawiera wszystkich elementdw,

nie spetnia oczekiwan zamawiajgcego w ocenianym kryterium — 0 punktow

C. + K« = suma otrzymanych punktéw w badanej ofercie

Co— 0znacza iloé¢ punktdéw przyznanych ofercie w kryterium cena oferty

Kk — oznacza ilos¢ punktow przyznanych ofercie w kryterium koncepcja kampanii

Maksymalna ilos¢ punktow, jakg mozna uzyskac wynosi 100 punktow. Oferta, ktéra uzyska

najwiecej punktow bedzie wybrana jako najkorzystniejsza.
OPIS SPOSOBU OBLICZANIA CENY

1. Wartosé cenowag nalezy podac w ztotych polskich cyfrg — z doktadnoscig do dwdch miegjsc
po przecinku oraz stownie.

2. Zawykonanie przedmiotu umowy wykonawca otrzyma wynagrodzenie ryczattowe.

3. Cena powinna zawierac¢ wszelkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu zamowienia.

4. Wszelkie rozliczenia pomigedzy zamawiajgcym a wykonawcg odbywac sie beda
w ztotych polskich.
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Cene ryczattowa oferty nalezy poda¢ w zfotych polskich i wyliczy¢ na podstawie
indywidualnej kalkulacji, uwzgledniajac wszelkie koszty niezbedne do jego wykonania,
w tym koszty gwarancyjne, podatki oraz rabaty, upusty itp., ktérych wykonawca zamierza
udzieli¢, przy uwzglednieniu wymagarn i zapisow tre$ci zapytania ofertowego wraz z jej
zatacznikami przy uwzglednieniu posiadanego przez wykonawce doswiadczenia
zawodowego.

Ceng oferty jest kwota wymieniona w formularzu oferty z doktadnoscig do dwoch migjsc
po przecinku.

Dla potrzeb oceny i poréwnania ofert wykonawcy winni naliczy¢ podatek VAT, zgodnie
z przepisami prawa polskiego dotyczacymi stawek VAT na dziert sktadania ofert.

Jezeli ztozono oferte, ktérej wybor prowadzitby do powstania u zamawiajgcego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug, zamawiajacy w celu
oceny takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i ustug, ktory
miathy obowiazek rozliczyé zgodnie z tymi przepisami. Wykonawca, sktadajac oferte,
informuje  zamawiajgcego, czy wybor oferty bedzie prowadzic do powstania
u zamawiajacego obowigzku podatkowego, wskazujgc nazwe (rodzaj), towar lub ustugi,
ktérych dostawa lub $wiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac
ich warto$¢ bez kwoty podatku.

Sposéb zaptaty i rozliczenia za realizacje niniejszego zamowienia okreslone zostaty
Wwe Wzorze umowy.

Wszedzie tam, gdzie w opisie przedmiotu zamdwienia wskazane zostato pochodzenie
(marka, znak towarowy, producent, dostawca) materiatow [ub normy, aprobaty,
specyfikacje i systemy, zamawiajacy dopuszcza oferowanie materiatow lub rozwigzan
réwnowaznych pod warunkiem, ze zapewnia one uzyskanie parametrow nie gorszych
od zatozonych w opisie przedmiotu zamdwienia. Nazwy wiasne produktow i materiatow
przywotane w opisie przedmiotu zamowienia stuzg do okreslenia minimalnych parametrow
technicznych, cech uzytkowych oraz jakosciowych jakim powinny odpowiada¢ produkty
i materiaty réwnowazne, aby spetniaty wymagania stawiane przez zamawiajacego.
MIEJSCE | TERMIN SKELADANIA OFERT

Termin sktadania ofert: 7 dni kalendarzowych od daty ogtoszenia zapytania ofertowego.

Termin biegnie od dnia nastepnego po upublicznieniu.
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Oferta powinna byé przestana za posrednictwem: poczty elektronicznej na adres:
mpk@mpk.gniezno.pl, poczty tradycyjnej, kuriera lub tez dostarczona osobiscie
(w zamkniete] kopercie z dopiskiem: ,Realizacja dziatan informacyjno - promocyjnych
w ramach projektu Budowa systemu integrujacego transport publiczny Miasta Gniezna
z gminami o$ciennymi”) na adres: Migjskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne Sp. z 0. 0.,
ul. Wesota 7, 62-200 Gniezno do dnia 07.05.2018 r. do godz. 8.45

Ocena ofert nastgpi w dniu 07.05.2018 r. 0 godz. 9.00 w siedzibie zamawiajgcego.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Wykonawca moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg
oferte.

Oferta powinna by¢ sporzadzona na formularzu ofertowym, ktérego wzor stanowi
zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim.

W przypadku sktadania oferty drogg elektroniczng, Zamawiajgcy bezwzglednie wymaga,
aby do maila dotaczony byt formularz ofertowy. Jesli wielkos¢ zatgcznikéw uniemozliwia
przestanie pozostatych materiatéw mailem, dopuszczalne jest umieszczenie tacza
wskazujgcego potozenie plikéw do samodzielnego pobrania przez Zamawiajgcego.
Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej zamawiajgcego oraz w Bazie
Konkurencyjnosci.

Informacja o wyniku postepowania umieszczona zostanie w Bazie Konkurencyjnosci oraz
stronie internetowe] zamawiajgcego.

ZAKRES ZMIAN UMOWY Z WYKONAWCA ORAZ WARUNKI TAKIEJ ZMIANY

Okreslono w umowie (zatgcznik nr 4).

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, zamawiajgcy zawiadomi o wyniku
postepowania poprzez zamieszczenie informacji na stronie internetowej oraz w Bazie
Konkurencyjnosci.

Zamawiajgcy zawrze umowe z wybranym wykonawcyg po przekazaniu zawiadomienia

0 wyborze wykonawcy, ale nie pdZniej niz w terminie zwigzania ofertg.
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ZALACZNIKI DO ZAPYTANIA OFERTOWEGO

Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1

O$wiadczenie wykonawcy o niepodleganiu wykluczeniu z postgpowania — powigzania
kapitatowe lub osobowe — zatgcznik nr 2

Oswiadczenie wykonawcy o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu — wykaz ustug —

zatgcznik nr 3
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